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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

DIZAJN ISTRAZIVANJA:

CILJEVI ISTRAZIVANJA:

e Utvrdivanje navika konzumacije i umnozavanja dve vrste autorskih dela (muzickih dela i filmskih dela), u populaciji
Srbije uzrasta 14+ godina;

e Utvrdivanje ukupnog broja umnozavanja dve vrste autorskih dela (muzickih dela i filmskih dela), u populaciji Srbije
uzrasta 14+ godina, na mesecnom i godiSnjem nivou;

* Identifikacija relevantnih parametara za uspostavljanje predloga pravednog modela raspodele posebne naknade
za naknadu verovatne Stete koja nastaje za autora kada se njegovo delo bez njegovog odobrenja umnozava za licne
nekomercijalne potrebe;

* lzrada i uporedni pregled razlicitih modela raspodele posebne naknade za naknadu verovatne stete koja nastaje za
autora kada se njegovo delo bez njegovog odobrenja umnozava za licne nekomercijalne potrebe.
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

DIZAJN ISTRAZIVANJA:

DEFINICIJA POJMOVA KORISCENIH U ISTRAZIVANJU:

U ovom istrazivanju filmska dela su opisana na konzervativan, stroziji nacin, kroz samu formulaciju pitanja, gde je
definicija ovog tipa autorskih dela obuhvatila samo filmove, serije i iseCke iz filmova i serija, dok su svi tipovi
spotova, reklama i drugih AV dela ciljano iskljuceni iz definicije pitanja (i posledicno, rezultata).

Muzicki sadrzaji tretirani su na fleksibilan nacin, kroz samu formulaciju pitanja, gde je muzika bila veoma Siroko
definisana i ukljucivala je bilo koji vid i tip muzike, i bilo koje trajanje sadrzaja; posledicno, i slusanje/
umnozavanje tonskog sadrzaja od nekoliko sekundi bilo je belezeno istrazivanjem i u samim rezultatima uracunato
i prikazano kao konzumacija/ umnozavanje muzike.
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

TEHNIKA
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Projekat sproveden metodom
intervjuisanja licem u lice (F2F);
Tehnika prikupljanja podataka:
programirani upitnik na tabletu -
TAPI (Tablet Assisted Personal
Interview).

UZORAK

Nacionalno

reprezentativan
uzorak stanovnika Srbije uzrasta
14+ godina.

Kvotni uzorak, reprezentativan
po polu, uzrastu, regionima i
proporciji urbanih i ruralnih zona
Srbije = zakljucci istrazivanja
primenjivi su na celu populaciju
Srbije uzrasta 14+ godina.
Velicina uzorka: Planirano
N=1,200 ispitanika; ostvareno
N=1,219 ispitanika.

Maksimalna moguca statisticka
greska: +/- 2.8%

UPITNIK

Razvijen u saradnji UFUS AFA,
Vivid i onSpot;
Trajanje 10 minuta u proseku.
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PRIKUPLJANJE PODATAKA

Postavka, koordinacija i kontrola:
onSpot;
Prikupljanje
Source;
Prikupljanje podataka
organizovano u periodu
Novembar - Decembar 2024
godine.

podataka: Open
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DIZAJN ISTRAZIVANJA:

Pol

Muski
48 %

Zenski
52 %

Broj ljudi u domacinstvu

5+ 1
14 % 13 %

23 % 28 %

23 %

Uzrast
14-19
o 20-24
65+ -
26 %
25-34
14 %
55-64
13% 35-44
16 %
45-54
19 %

Bracni status

Zivi sa partnerom, van braka
6 %

Neozenjen/ neudata
26 %

8 %

Zivi sa partnerom, u braku 9%

51 %

Razveden(a)

Udovac/ Udovica

Vojvodina
26 %

Juzna i lstoéna
21 %

17 %

Region Srbije

Beograd
25%

Sumadija i Zapadna

27 %
Broj dece u domacinstvu
2+
15 %
0
68 %
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Tip naselja
Ruralno
38 %
Urbano
62 %
Obrazovanje
Osnovno i nize
Visoko i vise

23 %
28 %

Srednje
49 %
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MARGINA GRESKE:

JANUAR 2025

PRIKAZANA MARGINA GRESKE ODNOSI SE NA VELICINU UZORKA N=1,219 ISPITANIKA | NA STATISTICKI NIVO POUZDANOSTI OD 95%.

Margina greske

2.8%

2.6%

2.4%

2.2%

2.0%

1.8%

1.6%

1.4%

1.2%

1.0%

0.8%

0.6%

PROCENAT DOBIJEN U ISTRAZIVANJU

MARGINA GRESKE (+/-)

0%

10%

20%

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Procenat dobijen u istrazivanju

100%

1.0%

0.6%

5.0%

12%

10.0%

1.7%

20.0%

2.3%

30.0% @ 40.0% | 50.0% @ 60.0% @ 70.0% @ 80.0% | 90.0% @ 95.0%

26% @ 28% @ 28% | 28% @ 26% @ 23% 1.7% 12%

99.0%

0.6%
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Maksimalna moguca statisticka greska
deSava se u slucaju kada je na uzorku
izmerena veli¢ina 50% - u tom slucaju,
margina greske iznosi +/- 2.8%; odnosno,
za meru od 50% izmerenu na uzorku,
moguci opseg rezultata u populaciji
Srbije je 47.2% - 52.8%, sa sigurnoscu
tvrdnje od 95%.

Za druge veli¢ine izmerene na uzorku,
margina greske je niza. Na primer, ako je
na uzorku izmerena velicina od 10%,
margina greske iznosi +/- 1.7%; odnosno,
za meru od 10% izmerenu na uzorku,
moguci opseg rezultata u populaciji
Srbije je 8.3% - 11.7%, sa sigurnoscu
tvrdnje od 95%.
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KONZUMACIJA SADRZAJA:

MUZIKA SE KONZUMIRA CESCE OD FILMSKIH DELA — 48% LJUDI SVAKODNEVNO SLUSA MUZIKU DOK 24% SVAKODNEVNO GLEDA FILMSKA DELA.

.
h Filmska dela 24 15 13 6 4 3 20 9
0 Muzika

Konzumacija sadrzaja
(gledanije / sluSanje)

B Jednom dnewno ili ¢esée
B 4-5 puta nedeljno
[ 2-3 puta nedeljno

Jednom nedeljno Veca frekvencija konzumacije muzike je u skladu sa

jednostavnijom prirodom muzickih sadrzaja, koji

zahtevaju manje ulozenog vremena, cula i fokusa/
ednom u 6 mesec paznje prilikom konzumacije, pa za razliku od filmskih

B Rede od jednom u 6 meseci dela, mogu biti i prateda tj. sekundarna aktivnost.

M Nikad

2-3 puta mesecno
Jednom mesecno
Jednom u 2-3 meseca

Pitanje: Koliko cesto Vi licno koristite tehnicke uredaje (telefon, racunar, tablet, plejer,
Smart TV) na sledece nacine: PuStanje i slusanje muzike? Pustanje i gledanje filmskih

. . e . . . v N . e N ¥
dela (filmovi, serije, inserti/ isecci iz filmova i serija)? JEDINICA: PROCENAT, %
OSNOVA: SVI ISPITANICI
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

JANUAR 2025

SNIMANJE/ CUVANJE SADRZAJA:

37% UJUDI BAR PONEKAD SNIMA MUZIKU A 27% SNIMA FILMSKA DELA.

Snimanje/ uvanje

0 e 4 7

B Jednom dnewno ili ¢esée
B 4-5 puta nedeljno
[ 2-3 puta nedeljno
Jednom nedeljno
2-3 puta mesecno
Jednom mesecno
Jednom u 2-3 meseca
Jednom u 6 meseci
. Rede od jednom u 6 meseci
M Nikad

Pitanje: Koliko cesto Vi licno koristite tehnicke uredaje (telefon, racunar, tablet, plejer,
Smart TV) na sledece nacine: Snimanje/ cuvanje muzike? Snimanje/ cuvanje filmskih
dela (filmovi, serije ili inserti/ isecci iz filmova i serija)

ONSPOT | MARKET RESEARCH & CONSULTANCY | NEW SOLUTIONS. FRESH PERSPECTIVE.

<Y
h Fimska dela [ 3 4 4 3 3 6 73

JEDINICA: PROCENAT, %
OSNOVA: SVI ISPITANICI
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

SNIMANJE/ CUVANJE SADRZAJA:

LJUDI KOJI SNIMAJU/ CUVAJU SADRZAJE, ZA SNIMANJE/ CUVANJE MUZIKE CESCE KORISTE SMARTPHONE | USB,

DOK SE ZA FILMSKE SADRZAJE CESCE KORISTE LAPTOP | SMART TV,
<ot

Kori§¢eni za snimanje i Cuvanje muzike Kori§¢eni za snimanje i Cuvanje filmskih dela

,Pametni* telefon/ Smartphone INIIIIIIIEEENEGEGGGGGGGNGG . 35

USB I 29 19
Laptop racunar 26 . 39
Desk (stoni) racunar 11 12
Memorijske kartice 8 4
CD 5 2
,Pametni“ televizor/ Smart TV 4 10
DVD 4 4
Externi (spoljni) disk |13 3
Audio plejer za sluSanje muzike u automobilu 3
Tablet = 3 4
Cloud serveri online (npr. Google drive, OneDrive, DropBox, iCloud) 3 2
2 1

Multimedia plejer za auto (muzika i video)
Ipod/ MP3 plejer za sluSanje muzike u pokretu

JEDINICA: PROCENAT, %
OSNOVA: ISPITANICI KOJI CUVAIU/ SNIMAJU MUZICKA | FILMSKA DELA

Pitanje: Koje sve od navedenih uredaja i nosaca koristite za snimanje i cuvanje muzike

/ filmskih dela (filmovi, serije ili inserti/ isecci iz filmova i serija)?
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

JANUAR 2025

SNIMANJE/ CUVANJE SADRZAJA:

ZA SNIMANJE/ CUVANJE MUZIKE NAJCESCE SE KORISTI TELEFON, DOK SE ZA FILMSKE SADRZAJE NAJCESCE KORISTI LAPTOP | EKSTERNI (SPOLINJI) HARD DISKOVI.

“

=
sadrzaja @

NajCeSc¢e koris¢en uredaj/
nosac za snimanje i Cuvanje

Filmska dela

27

54

Pametni telefon/ Smartphone
Laptop racunar

B usB
Desk (stoni) racunar

B ,Pametni* televizor/ Smart TV
Memorijske kartice

M ovD
Tablet

Pitanje: Koji uredaj/ nosac najcesce koristite za snimanje i cuvanje muzike / filmskih

dela (filmovi, serije ili inserti/ isecci iz filmova i serija)?

32

11 23 I1
: 7 21I1‘1

M Cloud serveri online (npr. Google drive, OneDrive, DropBox, iCloud)
CD
M Externi (spoljni) disk
Audio plejer za sluSanje muzike u automobilu
Ipod/ MP3 plejer za sluSanje muzike u pokretu
Multimedia plejer za auto (muzika i video)
[ | Drugo

JEDINICA: PROCENAT, %
OSNOVA: ISPITANICI KOJI CUVAIU/ SNIMAJU MUZICKA | FILMSKA DELA
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

JANUAR 2025

@ SNIMANJE/CUVANIE MUZIKE:

- LJUDI UGLAVNOM SNIMAJU/CUVAJU MUZIKU POZNATU-OD-RANHE;-DOK-U-SEUCAHI-FIMSKIH-DELA-CESCE CUVAJU NEPOZNATE FILMOVE | SERIJE, ZA PRVO GLEDANIJE.

TIP MUZIKE SNIMAN / CUVAN ZA KASNIJE SLUSANJE

Poznatu muziku, koju sam ve¢ ranije sluSao/
la i koja mi se dopada - snimam je/ Cuvam
za ponovna slusanja

Nepoznatu muziku, koju nisam ranije ¢uo/ la
— snimam je/ uvam za prvo slusanje

Pitanje: Koju vrstu muzike snimate/ cuvate za kasnije slusanje? Koju vrstu filmskih dela
(filmovi, serije ili inserti/ isecci iz filmova i serija) snimate/ cuvate za kasnije gledanje?

=

TIP FILMSKIH DELA SNIMAN / CUVAN ZA KASNIJE SLUSANJE

Poznate filmove i serije, koje sam vec ranije
gledao/ la i koji mi se dopadaju - snimam ih/
¢uvam za ponovna gledanja

Nepoznate filmove i serije, koje nisam ranije
gledao/ la — snimam ih/ ¢uvam za prvo
gledanje

JEDINICA: PROCENAT, %
OSNOVA: ISPITANICI KOJI SNIMAIU/ CUVAIU MUZIKU/ ISPITANICI KOJI SNIMAIU/ CUVAIU FILMSKA DELA
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

SNIMANJE/ CUVANJE SADRZAJA:

LJUDI KOJI PRAVE DUPLE KOPIJE SADRZAJA NAPRAVE U PROSEKU ~2 KOPIJE SADRZAJA.

“

5
h Filmska dela 6 94
0 Muzika 10

Snimanje / Cuvanje sadrzaja u
viSe primeraka / kopija

Pitanje: Da li neku muziku za koju vam je posebno vazno da je sacuvate/ ne izgubite
snimite u vise primeraka/ kopija?
Da li neka filmska dela (filmovi, serije, inserti/ isecci iz filmova/ serija) za koje vam je

y : v : : o o - : PROCENAT, %
posebno vazno da ih sacuvate/ ne izgubite snimite u vise primeraka/ kopija? — 0

OSNOVA: ISPITANICI KOJI SNIMAJU/ CUVAIU SADRZAJE
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

DELJENJE SADRZAJA PUTEM INTERNETA:

47% UUDI DOBIJA A 40% SALJE FILMSKA DELA PUTEM INTERNETA, DOK 61% LJUDI DOBIJA MUZIKU | 54% SALJE MUZIKU PUTEM INTERNETA.

Muzika

“‘ i
- Filmska dela [N

B Jednom dnewno ili ¢esce

M 4-5 puta nedeljno

[ 2-3 puta nedeljno
Jednom nedeljno
2-3 puta mesecno
Jednom mesecno

<o

Dobijanje putem Interneta

Slanje putem Interneta

Pitanje: Koliko cesto Vi licno dobijate muzicke i filmske sadrzaje od drugih ljudi (npr. Jednom u 2-3 meseca
prijatelji, porodica, kolege) putem Interneta?
A koliko cesto Vi licno delite sadrzaje koje ste sacuvali na svojim uredajima i nosacima,

sa drugim ljudima (npr. prijatelji, porodica, kolege) putem Interneta?

Jednom u 6 meseci
M Rede od jednom u 6 meseci

JEDINICA: PROCENAT, %
B Nikad , 7

OSNOVA: SVI ISPITANICI
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

DEUENJE SADRZAJA PUTEM DIGITALNIH NOSACA/ HARDVERA:

OVAJ KANAL DELJENJA SE KORISTI ZNATNO MANJE OD INTERNETA

Filmska dela I1 2 3 4 3 10 7
Muzika I1 2 3 4 3

B Jednom dnewno ili ¢esce

M 4-5 puta nedeljno

[ 2-3 puta nedeljno
Jednom nedeljno
2-3 puta mesecno
Jednom mesecno

<o

5

Dobijanje putem digitalnih
nosaca/ hardvera

<o

- Filmska dela

Kopiranje drugim ljudima na
digitalne nosace/ hardver
@ Muzika I

Pitanje: Koliko cesto Vi licno dobijate muzicke i filmske sadrzaje od drugih ljudi (npr. Jednom u 2-3 meseca
prijatelji, porodica, kolege) putem digitalnih nosaca/ hardvera?
A koliko cesto Vi licno delite sadrZaje koje ste sacuvali na svojim uredajima i nosacima,

sa drugim ljudima (prijatelji, porodica, kolege) putem digitalnih nosaca/ hardvera?

Jednom u 6 meseci
M Rede od jednom u 6 meseci

JEDINICA: PROCENAT, %
B Nikad , 7

OSNOVA: SVI ISPITANICI
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

JANUAR 2025

REZIME SVIH AKTIVNOSTI:

PROSECAN COVEK U SRBIJI U TOKU MESEC DANA KOPIRA MUZIKU 11.4 PUTA, A FILMSKA DELA 7.5 PUTA.

Konzumacija sadrzaja (gledanje /
sluSanje)

Kopiranje sadrzaja (Ukupno)

Snimanje/ Cuvanje

Dobijanje putem Interneta

Slanje putem Interneta

Dobijanje putem digitalnih nosaca/
hardvera

Kopiranje drugim ljudima na digitalne
nosace/ hardver

Filmska dela

Muzika

Filmska dela

Muzika

Filmska dela

Muzika

Filmska dela

Muzika

Filmska dela

Muzika

Filmska dela

Muzika

Filmska dela

Muzika

PROSECAN BROJ PUTA MESECNO:

19.9

5.0

3.7

Pitanje: Koliko cesto Vi licno koristite tehnicke uredaje na sledece nacine?
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ODNOS 1ZMEPU

SADRZAJA (%)

40
60
40
60

40
60

63
40
60
45
55

48

Od svih konzumacija
sadrzaja (gledanje/
slusanje), 60% odlazi na
muziku a 40% na filmska
dela.

Identic¢an odnos 60 : 40
vaziiza snimanje/
cuvanje sadrzaja.

Deljenje filmskih
dela putem
digitalnih nosaca/
hardvera je tipicnije
nego putem
Interneta, Sto
posebno vazi za
kopiranje sadrzaja.

JEDINICA: PROSECAN BROJ PUTA MESECNO
OSNOVA: SVI ISPITANICI




UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

JANUAR 2025

KONZUMACIA U PRETHODNIH NEDELJU DANA:

15.6 SATI

ukupno je utroseno na konzumaciju
muzickih i filmskih dela u nedelju dana

Filmska dela
40%

Muzika

60% 9.3 SATA

sledecih aktivnosti i ako da, koliko ste vr.emena proveli na taj nacin?

Pitanje: Da li ste u periodu od prethodnih nedelju dana/ sedam dana imali neku od

ONSPOT | MARKET RESEARCH & CONSULTANCY | NEW SOLUTIONS. FRESH PERSPECTIVE.

JEDINICA: PROCENAT, %
OSNOVA: ISPITANICI KOJI SU U POSLEDNJIH NEDELJU DANA KONZUMIRALI SADRZAJE
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MEMORIJA ZA CUVANJE SADRZAJA:

Filmska dela
45%

Muzika
55%

Pitanje: Kada uzmete u obzir ukupnu kolicinu memorije na svim uredajima (telefon,
racunar, tablet itd.) i nosacima (USB, eksterni hard diskovi, CD, DVD) koje koristite za
cuvanje muzickih i filmskih sadrzaja, koliki deo memorije (u %) vam odlazi na cuvanje

. 0,
sledecih sadrzaja? JEDINICA: PROCENAT, %

OSNOVA: SVI ISPITANICI
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N
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KLJUCNI NALAZI:

* Muzika se konzumira cesce od filmskih dela, sto je sasvim ocCekivano i u skladu sa
profilom muzickih sadrzaja, koji su:

Jednostavnije prirode;

e Znacajno kraci po trajanju;

e Zahtevaju samo jedno €ulo — culo sluha;

* Zahtevaju znacajno manje ulozenog vremena u konzumaciju;
Samo culo sluha Krace trajanje/

malo vremena e Zahtevaju znacajno manje paznje i fokusa uloZzene u konzumaciju;

* Mogu biti prateca tj. sekundarna aktivhost raznim drugim
aktivnostima (npr. ucenju, radu, Setnji, voznji automobila, druzenju
i razgovoru sa drugim ljudima...).

U skladu sa ¢eS¢om konzumacijom i znacajno manjom veliCcinom fajlova, muzicka
Nizak fokus i paznja Sekundarna

aktivnost, u pozadini f:lela se takoiie_ | Cesce kopiraju od filmskih dela — odnosno, broj kopiranih sadrzaja
je vedi u slucaju muzike.

* Prosecan covek u Srbiji u toku jednog meseca kopira/ umnozi muziku 11.4 puta,
Sto vodi ukupnom broju od 781,824,705 kopiranja/ umnoZavanja sadrzaja u Srbiji
godisnje.
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

KLJUCNI NALAZI:

o8

Vise ¢ula, uklju¢ujuci DuZe trajanje/ vise
primlarno culo - vid vremena
Visok fokus i paznja Primarna aktivnost,

u prvom planu

* Filmska dela se konzumiraju rede od muzickih dela, Sto je sasvim ocekivano i u skladu sa
profilom filmskih sadrzaja, koji su:

Kompleksnije prirode;
* Znacajno duzi po trajanju;
e Zahtevaju viSe cula — C¢ulo sluha i vida;

e Zahtevaju ukljucivanje primarnog ljudskog cula — Cula vida, kroz koje
primamo 90% svih informacija iz okoline;

e Zahtevaju znacajno viSe ulozenog vremena u konzumaciju;
* Zahtevaju znacajno viSe uloZene paznje i fokusa u konzumaciju;

* Prilikom konzumacije, filmski sadrzaji postaju primarna aktivnost,
aktivnost u prvom planu, koja iskljucuje vecéinu ostalih aktivnosti (npr.
ucenje, rad, Setnju, voZnju automobila, razgovor sa drugim ljudima...).

* U skladu sa redom konzumacijom i znacajno ve¢om veliCinom fajlova, filmska dela se
takode i rede kopiraju od muzickih dela — odnosno, broj kopiranih sadrzaja je manji u
slucaju filmskih dela.

* Prosecan covek u Srbiji u toku jednog meseca kopira/ umnozi filmska dela 7.5 puta, Sto
vodi ukupnom broju od 517,960,824 kopiranja/ umnozZavanja sadrzaja u Srbiji godisnje.
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JANUAR 2025



UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KLJUCNI NALAZI:

* Pored navedenih razlika u prirodi muzickih i filmskih sadrzaja, koje ocekivano za sobom
povlaCe i razlike u frekvenciji konzumacije i umnoZavanja sadrzaja, postoje i
mnogobrojne druge opsSte poznate Cinjenice o ova dva tipa autorskih dela - parametri
autorskih dela koji su znacajno (nekoliko desetina/ stotina puta) veci u slucaju filmskih
dela u odnosu na muzicko delo:

<o

v" Prosecno trajanje filmskog dela je oko 30 puta duze od trajanja muzi¢kog dela;

v' Prosecna veli¢ina fajla filmskog dela je viSe od 800 puta veda od veli¢ine fajla
muziCckog dela, Sto direktno utiCe i na koli¢inu memorije na digitalnim uredajima i
nosacima potrebnu za snimanje i Cuvanje filmskih dela;

v' Prosefan budZet za stvaranje filmskog dela je oko 136 puta veéi od budZeta

potrebnog za stvaranje muzike;

v' Broj autora angaZovanih na filmskom delu je veéi za oko 67% u odnosu na broj
autora angazovanih na muzici (jedne pesme);

v’ Ipak, zbog izrazito velike razlike u budZetima izmedu dva tipa autorskih dela, jedan

filmski autor generise i nosi odgovornost za oko 80 puta veci budzet od muzickog
autora (136,000 eura po tipu autora filmskog dela, 1,667 eura po tipu autora
muzi¢kog dela).

v' | kona¢no, vreme stvaranja jednog autorskog dela je u sluaju filmskog dela (3
godine) 36 puta vecde nego u slucaju stvaranja muzike (mesec dana za jednu
muzi¢ku numeru).
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KLJUCNI NALAZI:

<4

Iz svega navedenog sledi da pravedan model raspodele posebne naknade za naknadu verovatne Stete koja
nastaje za autora kada se njegovo delo bez njegovog odobrenja umnozava za licne nekomercijalne potrebe,
ne mozZe biti zasnovan iskljuivo na frekvenciji (broju) umnozavanja autorskih dela, ve¢ i na njihovoj
vrednosti - ceni prava na umnozavanje dela, jer upravo ta cena predstavlja izgubljenu dobit koja se

pokuSava nadomestiti posebnom naknadom.

U nedostatku konkretnih podataka, do vrednosti prava na umnozavanje odredene vrste dela mozemo doci
na osnovu posrednih parametara, kao sto su cena izrade dela, duzina dela i period neophodan da se jedno

delo stvori — prikazani u tabeli na sledeéem slajdu.
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

KLJUCNI NALAZI:

JANUAR 2025

PORED FREKVENCIJA, TABELA PRIKAZUJE POSREDNE PARAMETRE KOJI SU INDIKATOR VREDNOSTI — CENE PRAVA NA UMNOZAVANJE AUTORSKOG DELA.

ODNOS INDEKS
FILMSKADELA A:B (A : B)*100

UCESTALOST KONZUMACIJE SADRZAJAL
(BROJ PUTA PO COVEKU, U MESEC DANA)

PROSECNO TRAJANJE SADRZAJAZ
(MINUTI)

PROSECNA VELICINA FAJLA3
(MB - MEGABAIT)

UCESTALOST KOPIRANJA SADRZAJA!
(BROJ PUTA PO COVEKU, U MESEC DANA)

BROJ KOPIRANIH SADRZAJA MESECNO,
U POPULACIJI SRBUE UZRASTA 14+ GODINA (5,717,045)*

BROJ KOPIRANIH SADRZAJA GODISNIJE,
U POPULACIJI SRBIJE UZRASTA 14+ GODINA (5, 71 7,045) 4

PROSECAN BUDZET PO AUTORSKOM DELU
(EURO)

BROJ AUTORA PO AUTORSKOM DELU?

TRAJANJE IZRADE DELA®
(MESECI)

90

2,500

7.5

43,163,402

517,960,824

680,000

36
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114

65,152,059

781,824,705

5,000

30

833

0.66

0.66

0.66

136

1.67

36

3,000

83,333

66

66

66

13,600

167

3,600

zvor: Terensko istraZivanje na nacionalno
reprezentativnom uzorku Srbije, uzrasta 14+ godina;
’Srednja minutaza filma = 90 minuta; srednja minutaZa
muzicke numere = 3 minuta;

3Veli¢ina fajla za filmsko delo = 1-2 GB, u slu¢aju HD
formata sa vecom rezolucijom/ kvalitetom slike = 2-4 GB;
prosecna velicina mp3 fajla muzicke numere = 3 MB;
4lzvor: RZS, Republicki zavod za statistiku, Procene
stanovnistva na dan 31. 12. 2023.;

>Autori na filmskom delu (5): reZiser, scenarista, glavni
snimatelj, animator, kompozitor; autori na muzickom
delu (3): autor muzike, autor teksta, autor aranzmana;
6Stvaranje filmskog dela okvirno traje 3 godina; izrada
muzicke numere okvirno traje mesec dana.




UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KLJUCNI NALAZI:

NA OSNOVU OVA DVA PARAMETRA, PRIKAZANA SU DVA POTENCIJALNA MODELA RASPODELE — MODEL 1, KOLONA C (BROJ UMNOZAVANJA) | MODEL 2, KOLONA D
(BROJ UMNOZAVANJA* VREDNOST SADRZAJA™ *).

B. UKUPAN BROJ C. UKUPAN BRO!J D. UKUPNA VREDNOST
UMNOZAVANJA U POPULACII UMNOZAVANJA U POPULACHI UMNOZENIH SADRZAJA,
SRBIJE, MESECNO SRBIJE, GODISNJE GODISNJE (€)

A. BROJ UMNOZAVANIA PO
JEDNOM COVEKU, MESECNO

Osnova: Frekvencije
umnoZavanja + Vrednost dela,
kao indikator verovatne Stete

Osnova: Frekvencije
umnoZzavanja

D=C*Prosecan budzet za

_A ¥
B._A > 71.7’045 . " izradu autorskog dela
‘Izvor/Formula (Broj stanovnika Srbije C=B*12 Filmska dela: C*630.000 €:
E warasta 141) Muzika: .C 5 OO/O € /
FILMSKA DELA 7.5 43,163,402 517,960,824 352,213,360 Miliona
OSNOVNI
PARAMETRI ‘h‘" MuzikA 11.4 65,152,059 781,824,705 3,909,124 Miliona
FILMSKA DELA 40% 40% 40%
PROST UDEO
(Na osnovu osnovnih parametara)
MuzikA 60% 60% 60%

**Vrednost sadrzaja = Prosecan budzet za izradu jednog autorskog dela.
* U slucaju filmskog dela, okvirna vrednost je: 680,000 E;
* U slucaju muzike, okvirna vrednost je: 5,000 E po muzickoj numeri.

*Populacija Srbije uzrasta 14+ godina
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

KLJUCNI NALAZI:

JANUAR 2025

U MODELU JE PRIMENJEN KOREKTIVNI FAKTOR TRAJANJA AUTORSKOG DELA, KAQ PRAVICNO RESENJE U ODNOSU NA CINJENICU DA FILMSKA DELA TRAJU DUZE OD MUZICKIH.

2. UKUPNA VREDNOST
UMNOZENIH SADRZAIA, PO MINUTI
SADRZAJA, GODISNJE (€)

1. UKUPAN BROJ UMNOZAVANIA
U POPULACII SRBIJE, GODISNJE

Osnova: Frekvencije umnoZavanja
+ Vrednost minuta dela, kao
indikator verovatne stete

Osnova: Frekvencije
umnoZzavanja

D=C* BudZet za izradu autorskog
dela, po minuti trajanja dela:

Prethodna kalkulacija,

Izvor / Formula Kolona C Filmsko delo: 680,000 € / 90 min;
e
Muzi¢ka numera: 5000 € / 3 min.
st
OSNOVNI h FILMSKA DELA 517,960,824 3,913,482 Miliona
PARAMETRI
o Muzika 781,824,705 1,303,041 Miliona
S
h FILMSKA DELA 40% 75%
PROST UDEO
(Na osnovu osnovnih parametara) o MUZIKA 60% 259
st
IMODIFIKACIA 1: VREDNOST h FILMSKA DELA 30% 66%
UREDAJA*
(Prost udeo * Vrednost uredaja) o MuzikA 70% 34%
Y
h FILMSKA DELA 11% 25%
PROJEKCIJA NA TOTAL = 38%
o MuziKA 27% 13%
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PRETPOSTAVKE MODELA:

BudZet za izradu autorskog dela, po minuti trajanja

dela:

+ Filmsko delo: 680,000 € /90 minuta = 7,556 €
po minuti autorskog dela;

« Muzi¢ka numera: 5,000 € / 3 minuta = 1,667 €
po minuti autorskog dela.

*Vrednost uredaja se dobija na osnovu dve informacije

(njihovim mnoZenjem):

1. Koriséenje uredaja za kopiranje sadrzaja;

2. Udeo uredaja u uvozu Srbije (i posebnoj naknadi,
koja iz toga sledi).

Parametar Vrednost uredaja generalno ide u prilog

muzici, zato $to se za kopiranje muzickih dela najcesce

koristi pametan telefon/ Smartphone, koji takode ima i

najvecu vrednost uvoza u Srbiju.



UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

KLJUCNI NALAZI:

JANUAR 2025

NA OSNOVU OVA DVA PARAMETRA, PRIKAZANA SU DVA POTENCIJALNA MODELA RASPODELE — MODEL 1, KOLONA B (BROJ UMNOZAVANJA) | MODEL 2, KOLONA C (BROJ UMNOZAVANJA* VREDNOST SADRZAIA**).

B. UKUPAN BROJ
UMNOZAVANJA U POPULACHI
SRBIE, MESECNO

A. BROJ UMNOZAVANJA PO
JEDNOM COVEKU, MESECNO

C. UKUPNA VREDNOST
UMNOZENIH SADRZAIA,
MESECNO (€)

OSNOVA =
POPULACIA SRBIJE

Osnova: Frekvencije
umnoZavanja + Vrednost dela,
kao indikator verovatne stete

C=B*Prosecan budZet za

—AN ¥
SRS IA7J0 S izradu autorskog dela

i2vor / Formula (rojstanovnka SbiE | fimska det: C*680,000 €
Muzika: C*5,000 €
S
OSNOVNI h FILMSKA DELA 7.5 43,163,402 29,351,113 Miliona
PARAMETRI
o MuzikA 114 65,152,059 325,760 Miliona
Sl
h FILMSKA DELA 40% 40%
PROST UDEO
(Na osnovu osnovnih parametara)
MuzikA 60% 60%

**Vrednost sadrzaja = ProseCan budzZet za izradu jednog autorskog dela.
* U slucaju filmskog dela, okvirna vrednost je: 680,000 E;
* U slucaju muzike, okvirna vrednost je: 5,000 E po muzickoj numeri.

*Populacija Srbije uzrasta 14+ godina
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

KLJUCNI NALAZI:

JANUAR 2025

U MODELU JE PRIMENJEN KOREKTIVNI FAKTOR TRAJANJA AUTORSKOG DELA, KAO PRAVICNO RESENJE U ODNOSU NA CINJENICU DA FILMSKA DELA TRAJU DUZE OD MUZICKIH.

2. UKUPNA VREDNOST
UMNOZENIH SADRZAIA, PO MINUTI
SADRZAJA, MESECNO (€)

1. UKUPAN BROJ UMNOZAVANIA
U POPULACII SRBIJE, MESECNO

Osnova: Frekvencije umnoZavanja
+ Vrednost minuta dela, kao
indikator verovatne stete

Osnova: Frekvencije
umnoZzavanja

C=B* BudZet za izradu autorskog
dela, po minuti trajanja dela:

Prethodna kalkulacija,

Izvor / Formula Kolona B Filmsko delo: 680,000 € / 90 min;
e
Muzi¢ka numera: 5000 € / 3 min.
et
OSNOVNI h FILMSKA DELA 43,163,402 326,123 Miliona
PARAMETRI
o Muzika 65,152,059 108,587 Miliona
Sl
h FILMSKA DELA 40% 75%
PROST UDEO
(Na osnovu osnovnih parametara) o MUZIKA 60% 259
st
MODIFIKACIJA 1: VREDNOST h FILMSKA DELA 30% 66%
UREDAJA*
(Prost udeo * Vrednost uredaja) o MuzikA 70% 34%
st
h FILMSKA DELA 11% 25%
PROJEKCIJA NA TOTAL = 38%
o MuziKA 27% 13%
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OSNOVA =
POPULACIA SRBIJE

PRETPOSTAVKE MODELA:

BudZet za izradu autorskog dela, po minuti trajanja

dela:

+ Filmsko delo: 680,000 € /90 minuta = 7,556 €
po minuti autorskog dela;

« Muzi¢ka numera: 5,000 € / 3 minuta = 1,667 €
po minuti autorskog dela.

*Vrednost uredaja se dobija na osnovu dve informacije

(njihovim mnoZenjem):

1. Koriséenje uredaja za kopiranje sadrzaja;

2. Udeo uredaja u uvozu Srbije (i posebnoj naknadi,
koja iz toga sledi).

Parametar Vrednost uredaja generalno ide u prilog

muzici, zato $to se za kopiranje muzickih dela najcesce

koristi pametan telefon/ Smartphone, koji takode ima i

najvecu vrednost uvoza u Srbiju.



UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KLJUCNI NALAZI:

NA OSNOVU OVA DVA PARAMETRA, PRIKAZANA SU DVA POTENCIJALNA MODELA RASPODELE — MODEL 1, KOLONA A (BROJ UMNOZAVANJA) | MODEL 2, KOLONA B (BROJ UMNOZAVANJA* VREDNOST SADRZAIA**).

. B. UKUPNA VREDNOST
A. BROJ UMNOZAVANIJA PO N . OSNOVA = PER
UMNOZENIH SADRZAJA, PO

COVEKU, MESECNO (£)

JEDNOM COVEKU, MESECNO CAPITA, PO COVEKU

Osnova: Frekvencije
umnoZavanja + Vrednost dela,
kao indikator verovatne Stete

B=A*Prosecan budzet za
izradu autorskog dela

Izvor / Formula Filmska dela: C*680,000 €:
—
Muzika: C*5,000 €
»
h FILMSKA DELA 75 5,100,000
OSNOVNI
PARAMETRI
o MUZIKA 11.4 57,000
-
h FILMSKA DELA 40% 99%
PROST UDEO
Na osnovu osnovnih parametara
{ vaosnoviinp ) o MUZIKA 60% 1%

****Vrednost sadrzaja = Prosecan budzet za izradu jednog autorskog dela.
* U slucaju filmskog dela, okvirna vrednost je: 680,000 E;
* U slucaju muzike, okvirna vrednost je: 5,000 E po muzickoj numeri.

*Populacija Srbije uzrasta 14+ godina
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UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA JANUAR 2025

KLJUCNI NALAZI:

U MODELU JE PRIMENJEN KOREKTIVNI FAKTOR TRAJANJA AUTORSKOG DELA, KAO PRAVICNO RESENJE U ODNOSU NA CINJENICU DA FILMSKA DELA TRAJU DUZE OD MUZICKIH.

1. UKUPAN BROJ UMNOZAVANIJA 2. UKUPNA VREDNOST
U POPULACII SRBIJE, PO JEDNOM | UMNOZENIH SADRZAIA, PO MINUTI
COVEKU, MESECNO SADRZ., PO COVEKU, MESECNO (€)

OSNOVA = PER
CAPITA, PO COVEKU

Osnova: Frekvencije umnoZavanja
+ Vrednost minuta dela, kao
indikator verovatne stete

Osnova: Frekvencije
umnoZavanja PRETPOSTAVKE MODELA:

BudZet za izradu autorskog dela, po minuti trajanja

B=A* BudZet za izradu autorskog dela:
vt R Prethodna kalkulacija, dela, po minuti trajanja dela: + Filmsko delo: 680,000 € /90 minuta = 7,556 €
Kolona A Filmsko delo: 680,000 € / 90 min; po minuti autorskog dela;
Muzicka numera: 5000 € / 3 min. - Muzi¢ka numera: 5,000 € / 3 minuta = 1,667 €
B Sl po minuti autorskog dela.
OSNOVN Kl Fiuvskaoea 7.5 56,667
PARAMETRI
o MuzIkA 114 19,000
S
h FILMSKA DELA 40% 75%
PROST UDEO *Vrednost uredaja se dobija na osnovu dve informacije
(Na osnovu osnovnih parametara) o MUZIKA 60% 5% (njihovim mnoZenjem):
1. Koriséenje uredaja za kopiranje sadrzaja;
st 2. Udeo uredaja u uvozu Srbije (i posebnoj naknadi,
MODIFIKACIJA 1: VREDNOST h FILMSKA DELA 30% 66% koja iz toga sledi).
UREDAJA* Parametar Vrednost uredaja generalno ide u prilog
(Prost udeo * Vrednost uredaja) o MUZIKA 70% 34% mu.zu:.l, zato Sto se za kopiranje muzickih f:?ela najcgsce.
koristi pametan telefon/ Smartphone, koji takode ima i
et najvecu vrednost uvoza u Srbiju.
h FILMSKA DELA 11% 25%

PROJEKCIJA NA TOTAL = 38%
o MuzikA 27% 13%
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JANUAR 2025

UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

FINALNI ZAKLJUCAK:

*STETA KOJA NASTAJE ZA AUTORA KADA SE NJEGOVO DELO BEZ NJEGOVOG ODOBRENJA UMNOZAVA ZA LIENE NEKOMERCIJALNE POTREBE.

Model raspodele posebne naknade za naknadu verovatne Stete, baziran samo na jednom relevantnom parametru - frekvenciji (broju) umnozavanja
autorskih dela, donosi finalnu raspodelu 70 % : 30 % u korist muzike.

Model raspodele posebne naknade za naknadu verovatne Stete, baziran na oba relevantna parametra - frekvenciji (broju) umnozavanja/ autorskih
dela i na njihovoj vrednosti*, donosi finalnu raspodelu 66 % : 34 % u korist filmskih dela.

*Vrednost autorskog dela (izraZena po jednom minutu trajanja autorskog dela) je direktan i jasan indikator cene prava na umnoZavanje dela, jer
upravo ta cena predstavlja izgubljenu dobit koja se pokusava nadomestiti posebnom naknadom.

IMODELI RASPODELE POSEBNE NAKNADE ZA NAKNADU VEROVATNE STETE

1. UKUPAN BROJ UMNOZAVANJA U POPULACIJI SRBIJE 2. UKUPNA VREDNOST UMNOZENIH SADRZAJA, PO MINUTI SADRZAJA (€)

.. v _ Osnova: Frekvencije umnoZavanja Osnova: Frekvencije umnoZavanja* Osnova: Frekvencije umnoZavanja*
Osnova: Frekvencije umnoZavanja . - . -
(prost udeo) Vrednost minuta dela, kao indikator Vrednost minuta dela, kao indikator

rost udeo _ y y .
(p ) * vrednost uredaja verovatne stete (prost udeo) verovatne stete*Vrednost uredaja

40% 30% 75% 66%

60% 70% 25% 34%
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JANUAR 2025

UFUS AFA: UMNOZAVANJE AUTORSKIH DELA

KONTAKTIRAJTE NAS BEZ USTRUCAVANIA

EMAIL:  tamara.ilic-petrovic@ vividresearch.co.rs
TEL: +381 64 1157 531

EMAIL:  maja.basic@onspot-research.com
TEL: +381 64 8780 019
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